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A magyar élelmiszerek jobb alapanyagokbol
készUInek, minta kilfoldiek
Nem tudok kilonbséget tenni a magyar és a kilfoldi
élelmiszer kdzott

Nem érdekel az, hogy milyen orszagbdl szarmazik az
élelmiszer

A magyar elelmiszer tuldraga, ezért inkabb kilfoldit
valasztok

AN 22%
AN 21%
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Situlisok VédJ eéx,,tul'kevés marketlng
sialhozzaadott ertek nem megfelels i
w%‘ kommunikalasa, vagy csak verblis fontosséga
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~-sok védjegy, nehéz megkilénbdztethetdség



Tanusito védjegyek spontanismertsége (N=1001 f6, %)

Magyar Termék

markanév

Hazai Termék

Kivalé Magyar Elelmsizer
Hungaricum

bio, bio termék

Kivalé Aruk Féruma
Magyar aru

Hazai Feldolgozasu Termék
Superbrands

egyéb tanusitd névjegy
Hagyomanyok, izek, régiok
Szivbarat

KAF FATOSZ

Magyar Baromfi




Eredmények

- az elmult években erGsen bévilt a hazai
~ védjegykinalat (de minek?)

tanﬂsité?édjegyek ismertsége alacsony

vasarldsidontéseket elsaésorban aziar, vagy =,
& érelony, klszerelésiés?a kerébbl
hatarozzak meg

- a marka fontosabb, mint a tanusitvany
(hitelesség, folyamatos és intenziv marketing)
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Védjegyek marketingtamogatasa

- a védjegyek alacsonysismentségénekiokai:
- tul sok a védjegy mehéz megkilbnbéztetni

- tul kevés a manketing (KAF magas iS mertsége)
- a hozzéad:et!t!é!rtl é| K kommuﬁi?&ilésénak a
hianyal(Magyar Baromfi-Tadérinfl‘uenza)
/




Tanusito védjegyek megitélése (N=1001 6, %)

» Hiteles mJomin6ség m Magyar m Egészséges

Kivalé Magyar Elelmiszer

Kivald Aruk Féruma

Hazai Termék

Szivbarat

Hzaia Feldolgozasu Termék

Magyar Baromfi

Prémium Hungaricum

Hagyomanyok, izek, régiok




Eredmények

;
- a hitelességben nincs |ényegi kﬁlﬁnbség

- a Szivbarat egészséges, delkeveseket indit meg
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Iehetséges stratéglék

- defenzw%a Jelenlegl pozmlék
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Helyi és regionadlis.védjegyek:esélyei

-3 telepulés és réglémarketlng felértékelédése

er05|tése egyuttmukodés (Ujsznvésl)
“Ihatékonyabbimarketing!aktivitas
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Zarszo helyett!
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