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Trendek és tendenciák 2014 -2015
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Európa turizmus ának v árható
növeked ése 3-4%



Versenytársainknál gyorsabb növekedés
A nemzetközi turistaérkezések számának változása 2014-ben

Forrás: UNWTO World Tourism Barometer

+8,0%

+2,7%

+5,4%

+2,6%

Világ: +4,3%

+5,4%

Magyarország : 
+13,7%



A turizmus gazdas ági jelent � sége a világon*
A WTTC becslése szerint 2014-ben a turisztikai és utazási iparág (travel & tourism)
•2364,8 milliárd USD-vel járult hozzá közvetlenül a világ GDP-jéhez (3,1%),

•7580,9 milliárd USD-vel járult hozzá összességében a világ GDP-jéhez (9,8%),

•több mint 100 millió munkahelyet teremtett közvetlenül (3,6%),

•összességében csaknem 280 millió embernek adott munkát (9,4%),
•1383,8 milliárd USD exportot generált az utasokon keresztül (5,7%),

•14,4 milliárd USD beruházást generált (4,3%).

A WTTC el� rejelzése szerint 2015-ben

•a GDP-hez való közvetlen és teljes hozzájárulás egyaránt 3,7%-kal,
•a foglalkoztatáshoz való közvetlen hozzájárulás 2,0%-kal,

•a foglalkoztatáshoz való teljes hozzájárulás 2,6%-kal,

•a látogatóexport 2,8%-kal,

•a beruházások mértéke 4,8%-kal fog növekedni.

2025-ig

•a GDP-hez való közvetlen hozzájárulás 3,3%-ra, a teljes hozzájárulás 10,5%-ra,

•a foglalkozatáshoz való közvetlen hozzájárulás 3,9%-ra, a teljes hozzájárulás 10,7%-ra növekszik,

•az exporthoz való hozzájárulás 5,6%-ra csökken,
•a beruházásokból való részesedés 4,9%-ra n� .

*2014-es árakon és árfolyamokon alapuló számítások.
Forrás: WTTC Travel & Tourism, Economic 
Impact 2015 World



A turizmus nemzetgazdas ági jelent � sége 
Magyarországon
� A turizmus közvetlenül 5,6%-kal, a multiplikatív hatásoknak köszönhet� en 

összesen 9,0%-kal járul hozzá a GDP-hez.

� A turizmus közvetlenül 9,0%-kal,a multiplikatív hatásoknak köszönhet� en 
összesen 11,3%-kal járul hozzá a foglalkoztatáshoz.

� Évente csaknem 15 millió többnapos belföldi utazás történik, amelyeken a 
magyar lakosság csaknem 300 milliárd forintot költ el.

Forrás: KSH Turizmus Szatellit Számla 2011, 
KSH keresletfelmérés 2014

� Évente több mint 17 millió
külföldi turista érkezik 
Magyarországra, 
ebb� l több mint 10 millióan 
több napra jönnek.

� A külföldi turisták kiadásai több 
mint 1000 milliárd forintot 
tesznek ki.

� A nemzetközi utazásokból 
származó bevétel 4,4 milliárd 
euró.



Növekv � vend égforgalom
A kereskedelmi szálláshelyeken 2007-2014 között

Forrás: KSH 

Vendégek száma összesen: + 29,0% (2014: 9,6 millió)
Vendégéjszakák száma összesen: +21,4% (2014: 24,4 millió)
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Növekv � belföldi vend égforgalom
A kereskedelmi szálláshelyeken 2007-2014 között
Belföldi vendégek száma: +24,8% (2014: 5,0 millió)
Belföldi vendégéjszakák száma:  +21,3% (2014: 12,1 millió)

Forrás: KSH
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Növekv � külföldi vend égforgalom
A kereskedelmi szálláshelyeken 2007-2014 között
Külföldi vendégek száma: +33,8% (2014: 4,6 millió)
Külföldi vendégéjszakák száma: +21,4% (2014: 12,4 millió)

Forrás: KSH



Növekv � szállásd íjbev étel
A kereskedelmi szálláshelyeken 2007-2014 között
Összes szállásdíjbevétel: +35,2% (2014: 189,7 milliárd Ft)
Belföldiekt� l származó szállásdíjbevétel: +44,3% (2014: 71,9 milliárd Ft)
Külföldiekt� l származó szállásdíjbevétel: +30,2% (2014: 117,8 milliárd Ft)

0

20 000

40 000

60 000

80 000

100 000

120 000

140 000

160 000

180 000

200 000

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

Külföldi szállásdíjbevétel Belföldi szállásdíjbevétel

Forrás: KSH



Növekv � budapesti vend égforgalom
A kereskedelmi szálláshelyeken 2007-2014 között
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Vendégek száma Budapesten Vendégéjszakák száma Budapesten

Vendégek száma összesen: +37,9% (2014: 3,5 millió)
Vendégéjszakák száma összesen: +30,8% (2014: 8,2 millió)

Forrás: KSH



Több lábon állunk
A legfontosabb küld� piacok 2014-ben

Forrás: KSH



A turizmusirány ítás rendszere

Magyar Magyar 
Turizmus Zrt.Turizmus Zrt.

GazdasGazdasáágigi
BizottsBizottsáágg

NemzetgazdasNemzetgazdasáágigi
MinisztMinisztéériumrium

OrszOrszáággyggy�� llééss

Nemzetközi hálózat Belföldi hálózat

Helyi és 
regionális TDM

hálózat

Agrármarketing Turizmus



A turisztikai és agrármarketing 
egym ásrautalts ága
A Magyar Turizmus Zrt. célkit� zései

• Az integráció célja: a turisztikai- és agrármarketing területek közötti 
szinergia kiaknázása, a marketingforrások minél hatékonyabb 
felhasználása, ésszer� takarékosság a m� ködési költségekkel.

• Integrált akciók megvalósítása: közösségi kiállítási részvétel, 
gasztronómiai események (például Torkos Csütörtök) és az 
eladáshelyi akciók kombinálása.

• Tevékenységünk a magyar 
turisztikai ágazat és a magyar 
agrárium esélyeinek növelésével

� er� síti a hazai vállalkozásokat,
� segíti szerepl� inek piacra jutását
� és javítja a nemzetgazdaság 

teljesítményét. 



Meglév � és fejlesztend � lehet � ségek a 
turizmusban
Javaslat a Hungarikumok márkaépítésére

A magyar 
gasztronómia 

értékei

Hagyományaink

Ember alkotta és 
természeti
örökségünk

Kreativitás,
innováció,
életm� vek

Táncház módszer

Hollók� ófalu
A Tokaji borvidék

Gundel örökség



Turisztikai marketingtev ékenys égünk

Cél és küldetés
•Hazai turisztikai kínálat piacra vitele
•Magyarország, mint turisztikai desztináció ismertségének növelése
•Turizmusból származó bevételek növelése
•Marketingkommunikációs tevékenység belföldön és külföldön

Stratégiai célok
•Állami szerepl� k közötti szinergiák jobb kihasználása
•Kis- és középvállalkozások támogatása
•Er� teljesebb külföldi kommunikáció
•Termékfejlesztés
•Tudásmegosztás

Források bevonása
•Európai uniós források 2014-2020. között
•Turisztikai marketingtevékenységre is



Belföldi marketingkommunik áció



Együttm � ködés állami intézm ényekkel

• Erd� gazdaságok
• Közlekedési vállalatok
• Kisvasutak
• Nemzeti parkok
• Kulturális intézmények



Turizmus Világnap



Külföldi marketingkommunik áció



Külföldi marketingkommunik áció

Stratégia

• Külföldi stratégiai 
kommunikációnk: 
márkakommunikáció

• Taktikai kommunikáció: adott 
országban releváns turisztikai 
terméknek megfelel� en  -
csatlakozási lehet� ség 
turisztikai szolgáltatók részére 
konkrét ajánlatokkal

• Légi együttm� ködések

Eszközök

• Szakvásárok 
• Tanulmányutak

• Kampányok

• 1+1 akciók

• Szakmai együttm� ködések
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www.itthon.hu , www.gotohungary.com



Kongresszusi Iroda
Eredmények 2010-2014

KNP: 63 beérkezett pályázat, 48 
támogatott pályázat, 26 elnyert esemény

SNP: 50 beérkezett pályázat, 39 támogatott 
pályázat, 29 elnyert esemény 

Budapestmeetings.com akció: 
32.000 vendégéjszaka

Study tourok, helyszínbejárások, 
sales call-ok, vásárok, ICCA 
rendezvények

Szolgáltatók min� sítése



Kína-Közép-Kelet-Európa 
turisztikai egy üttm � ködés

Nemzetközi együttm � ködések



Köszönöm a figyelmet!
szakmai.itthon.hu



Folytatás: Észak-Magyarország
szakmai.itthon.hu


