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• Belföldi fogyasztás (volumen) jelentős 
csökkenése.

• Túl sok szereplő a piacon.
• Előállítási költségek jelentősen növekednek, 

melyeket a polci árak nem követnek.
• Fogyasztási trend változásai, melyeket a szőlő-

és bortermelők nem tudnak lekövetni.
• Meghatározó a diszkontok jelenléte, a forgalom 

több, mint harmada.
• A brand termékek fogyasztása nagyobb 

mértékben csökken, mint a saját márkás 
termékeké. Márkahűség csökken, így az árak is 
csökkennek.

Hazai piac
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• Megélhetési költségek drasztikus emelkedése, infláció, reálbér csökkenés,megélhetési válság.
• Koronavírus-járvány, majd az orosz-ukrán háború okozta bizonytalanság.
• Fogyasztási szokások megváltozása- borfogyasztás csökkenés
• Túltermelés → Árak esése → Financiális problémák
• A magyar borok presztízse alacsony- alacsony export árak
• Nagyon erős árverseny, nagyon erős kínálati piac.

Nemzetközi piac
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A Csányi Pincészet Zrt. számokban

2020

• 315 hektár termő szőlő
• kizárólag kékszőlő
• ~2,2 millió palack bor
• termésátlag 8 tonna/hektár
• szőlőtelepítés,beruházás, fejlesztés

2027

• 370 hektár termő szőlő

• 50 hektár fehér szőlő

• ~3,2 millió palack bor

• termésátlag 10 tonna/hektár
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• Termésátlagok növelése, fix költségek 
csökkentése.

• Sokszínűség – gyorsabb válaszok a 
fogyasztói trendek változására.

• Automatizálás, digitalizáció, 
vállalatirányítási rendszer bevezetése. 

• A Bonafarm Csoporton belüli új, 
hatékonyabb működési modell kialakítása.

• Stratégiai partnerek megkeresése –
volumen, megbízhatóság, kiszámíthatóság.

• Rebranding
• Új kommunikációs stratégia.

Belföldi stratégia
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• Fókusz a kiemelt piacokra – volumen piacok.
• Társvállalati rendszer felépítése.

Export stratégia



Köszönöm a figyelmet!


